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A-merken
verliezen terrein
De 100 bestverkochte
A-merken zagen
vorig jaar de totale
omzet in de Neder-
landse supers met 6
pracent dalen. Zelfs
de toptienmerken
werden niet ontzien,
biijkt uit cijfers van
onderzoeksbureau
IRl Nederiand en vak-
biad Foodmagazine.
Zo daalde de verkoop
van nummer 1 Cam-
nina met liefst 9 pro-
cent.

DOMA in SRC
hestsur

De DDMA is toegetre-
den tot het bestuur
van de Reclame
Code Commissie. Na-
mens de vereniging
neemt Jelse Sprey,
hestuurslid van
DDMA, zitting in het
hestuur, De DDMA
had al de positie van
toehoorder in het be-
stuur van de SRC.

Radio 538
sponsor ADCH
Radio 538 is heofd-
sponsor geworden
van de Art Directors
Club Nederland. De
zender adopteert
hiermee de categorie
‘Radiocommercials’
en wil met dit nieuwe
partnership het
maken van goede
radiocommercials sti-
muleren. De ADCN en
Radio 538 werkten al
twee jaar samen,

[INTERACTIEF] De helft van alle win-
keliers in de binnensteden heeft een
website. Toch is de invloed van inter-
net op de gevestigde detailhandel
vooralsnog klein. Dat blijkt uit
onderzoek van economisch geo-
graaf Jesse Weltevreden van de Univer-
siteit Utrecht.

Winkeliers openen een website om de
naamsbekendheid te vergroten, service-
verlening te verbeteren en een groter
potentieel aan Iklanten te bereiken.
Daarnaast doet 12 pct van de traditio-
nele winkeliers aan online-verkoop,
met gering succes. Traditionele winke-
liers zijn goed voor 14 pct van de inter-
netaankopen. Daarmee blijven ze ver
achter bij de e-tailers (34 pct) en postor-
derbedrijven (19 pct).
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Hoewel de invloed van internet op de
detailhandel gering is, ervaart eender-
de van de winkeliers wel degeljk
de invlced van online-concurrentie,
Dit is het sterkst het geval in de
consumentenelektronica.

Een website heeft nauwelijks invioed
op de behoefte aan winkelruimte en
het aantal vestigingen. Ruiin tweeder-
de van de winkeliers meent dat het aan-
tal winkels in de binnensteden niet zal
veranderen, al zullen de cd- en boelk-
winkels het zwaar krijgen, zo blijkt uit
aanvullend onderzoek onder consu-
menten: 5 pct van de internetters be-
zoelkt minder vaak een cd-winkel, ter-
wijl 12 pct minder boeken koopt door
internet. Qok blijkt dat het webwinke-
len funshoppen stimuleert.
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Joost Prinsen heeft
zich in het rood-wit-
blauw laten hijsen om
de ‘De 25 dagen van
Nederland’, een serie
boelken over de beslis-
sende momenten uit
de vaderlandse geschie-
denis, te promoten.
‘Goed nieuws: Geert
Malk heeft eens een
keer een dun boek ge-
schreven,’ Creatie:

Hans van Dijk, Yacco Vijn. Prnductlemaatsdlapplj The Workstation. Klant:

Martijn Griffioen (Waanders Uitgeverij).

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

SMM ‘s automagazine GTO als licentie naar Duitsland

[MEDIA] Uitgeverij Delius Klasing Ver-
lag lanceert eind april in Duitsland,
7Zwitserland en Oostenrijk een Duitse li-
centie-uitgave van het glossy automaga-
zine GTO, eigendom van Sanoma Men’s
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Magazines. Dit is de eerste buitenlandse
licentie-uitgave van Sanoma’s mannen-
bladen . ‘GTO is een welkome aanvul-
ling op de autobladen met de gebruike-
lijke tests, die in Duitsland worden uit-
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Research-baas
vertrekt naar Japan
Douwe Rademaker, ceu|

[ONDERZOEK] 1
van Research International Nederland, }
stopt per 1 maart. Met zyn gezin ver f:%
trekt hij naar Tokio om dezelfde fune
tie te gaan bekleden bij de Japanse |
vestiging van zijn werkgever. ? !
[n Nederland wordt Rademaker upge-
volgd door Guy de Sévaux, die vorig ]aar
bij het marktonderzoeksbureau 1s hE'-’
gonnen als director met Ve1anmnorde-
lijkkheld voor de grote accounts. Hiervoor §
was hij strategy director by Orange.,
Rademaker noemt zijn overstap naar }
Research International Japan ‘zowel op |
persoonlijk als op zakelijk gebied een |
enorme uitdaging'.

Photoflyer in de VS

[MEDIA] Button Media heeft sinds vori- |
ge week een partnership met Fujifilm |
USA voor de exploitatie van Photoflyer |
in de VS en Canada. '

Het concept was al beschikbaar in
Belgié, Frankrijk, UK, Tsjechié en Spat |
je. Photoflyer is een Fujifilm direct|
klaar-foto voorzien van een permanes:
te reclamesealing die direct wordt mee
gegeven, bijvoorbeeld op events, feesten
of seminars. Het ‘gesponsorde me
ment’ wordt vervolgens thuis of op het
werk bekeken.

Volgens Mitchell Plaizier, partner van
Button Media, is het de bedoeling om
op korte termijn in de VS te gam
samenwerking met een aantal grot,
nog niet met name te noemen merken.

gegeven’, aldus directeur Klaus Delma
Het eerste Duitse nummer van GTO ver
schijnt in een oplage van 100.000 stuks.g
GTO werd twee jaar geleden als speciae
uitgave van AutoWeek gelanceerd. |
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> Dewegvan de meeste weerstand volgens Famke Janssen

Op pad met Aad Oubarg van Princess. Of: hoe krijg je televisieaandacht
buiten de reclameblokken om?
Oscars (1) In gesprek met Hilary (Million Dollar Baby) Swank
Oscars (2) profiel van acteur en Oscar-prese ntator Chris Rock
Desperate Housewives, de Vinex-va riant
De Kijkweek van Ad Visser
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