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ROTTERDAM, 11 AUG. De popula-
riteit van prijsvergelijkende websi-
tes groeit snel. Sites die elektronica
en huishoudelijke artikelen met
elkaar vergelijken, trokken in juli
7,9 miljoen unieke bezoekers. Dat
is ruim 30 procent meer dan vorig
jaar. Websites waar reizen en koop-
woningen vergeleken worden
groeien net zo hard, blijkt uit cij-
fers van online onderzoeksbureau
Multiscope, gebaseerd op 100.000
ondervraagden.

Nederlanders zoeken graag onli-
ne de goedkoo, aanbieder van
produeten en diensten. Dat bleck
deze week nog uit het succes van
leasemaatschappij Athlon, dat de
prijzen van benzinestations op in-
ternet bijhoudt en in twee dagen
cen miljoen bezoekers trok.

T. Bax, commercieel directeur
van prijsvergelijker Kieskeurig.nl
telt elke dag 100.000 bezockers op
zijn website. Volgens Bax zijn de
cijfers van Multiscope nog aan de
voorzichtige kant: ,,In vergelijking
met vorig jaar zien wij zelfs een
werdubbeling in het aantal bezoe-
kers.” Kieskeurig.nl behoort met
Kelkoo.nl en Vergelijk.nl tot de
grote online productvergelijkers.

De recente groeispurt is mede te
danken aan de grote groep vrou-
wen die internet gebruiken om
producten te vergelijken. Uit een
onderzoek van TNS Nipo blijkt dat
85 procent van de vrouwen inter-
net gebruikt om te *‘windowshop-
pen’. ,,Totvoor kort was 70 procent
van de Kieskeurig-bezoekers man,
maar inmiddels is de verhouding
ongeveer fifty-fifty”, aldus com-
mercieel directeur Bax.

De populairste producten bij
Kieskeurig.nl zijn digitale came-
ra’s, mp3-spelers en lcd-tv's. ,,Dat
klinkt misschien als een typisch
mannelijke aanschaf, maar vergeet
niet dat veel vrouwen zich voor
precies dezelfde zaken interesse-
ren. Zij bepalen welke televisie er
in de huiskamer komt te staan.”

Alle gegevens op Kieskeurig.nl
worden ingetikt door twaalf mede-
werkers, die alle productinforma-
tie van fabrikanten krijgen. Reac-
ties en oordelen van consumenten
verschijnen niet rechtstrecksop de |
site, maar gaan langs een modera-
tor die controleert op grof taalge-
bruik. Kelkoo.nl werkt anders:
daarkrijgtde surfer een lijstte zien
met links naar goedkope aanbie-
ders van het product dat hij of zij
zoekt.

De vakgroep Economische Geo-
grafie Utrechtse Universiteit deed
vorig jaar onderzoek naar de ma-
nier waarop consumenten internet
gebruiken voor oriéntatie van aan-
kopen. Eén van de conclusies: web-
winkels en online prijsvergelijkers
worden meer gewaardeerd dan ecn
folder in de brievenbus.




