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o Consumenten geven steeds Vaker de voorkeur aan webwmkels

Door de stijgende populari-
teit van internetwinkelen
zien de binnensteden er over
vijf jaar heel anders uit. Reis-
‘bureaus, witgoedzaken en
boekhandels zijn dan uit het
straatbeeld verdwenen.

Van onze redactie economie

Nu het zogeheten e-shoppen steeds
meer ingeburgerd raakt, zijn de ef-
fecten in de stadscentra binnenkort
zichtbaar. Dat voorspelt het Ruimte-
lijk Planbureau (RPB) in zijn gisteren
verschenen studie "Winkelen in het
internettijdperk’.

Volgens het RPB veranderen vooral
de binnensteden, omdat daar zich de
branches bevinden die het meest te
lijden hebben onder de concurrentie
van e-shoppen, te weten: de wit- en
bruingoedzaken, boekhandels, reis-
bureaus en cd-winkels. Consumen-
ten geven steeds vaker de voorkeur
aan het internet aangezien ze daar
een veel breder aanbod krijgen van
de betreffende artikelen, die er ook
nog eens goedkoper zijn dan in de
traditionele winkels. Ruim 40 pro-
cent van alle e-aankopen zou zonder
het bestaan van internet, anders in
de binnensteden zijn gedaan. Daar
deze ontwikkeling doorzet, ver-
wacht het planbureau dat de zaken
die veel last hebben van het e-shop-
pen verdwijnen, of zich verplaatsen
naar minder dure locaties aan de
rand van de stad.

Ergisdatniet, stelt het RPB. De gro-
te binnensteden blijven in trek, om-
dat het recreatief winkelen ofwel

funshoppen een populair tijdver-

drijf is en blijft. De witgoed- en boe-
kenzaken maken plaats voor win-
kels met kleding, modeaccessoires
en woondecoratie. En mochten de

-shoppen verandert binnensteden
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noodzakelijk dat ze hun assortiment

flink verbreden, of iets aan vermaak E-shoppen neemt hand over hand overdreven. Het aandeel van de or
gaan doen. Zo adviseert het planbu- toe. Werd in 1998 nog voor 41 mil- line-verkopen in de detailhandels-
reau boekhandelaren een café in joen euro aan productenvia hetin- omzet bedraagt slechts een kleine
hun nering te beginnen. ternet gekocht; in 2005 was dit procent. Desondanks verdubbelt
De grote binnensteden worden er ruim 2 miljard euro, een stijging dat aandeel jaarlijks.

dus alleen maar frivoler op. Maar van 5300 procent. Ter vergelijking: = E-shoppers doen hun internetaan-
voor de kleinere gemeenten vreest de totale detailhandelsverkopen kopen vooral bij zogenoemde e-ta;
het Planbureau het ergst. Die zijn stegen in een periode van zeven lers, winkeliers die hun producter
niet aantrekkelijk genoeg om de po- jaar met twaalf procent. Al met al enkel online aanbieden. Alleen be:

pulariteit van het funshoppen te moetde stijgende populariteitvan  paalde branches worden door het
gaan uitbuiten. En ook de grotere hetinternetwinkelen niet worden internetwinkelen bedreigd.
winkelcentra buiten de binnenste-
den wacht een sombere toekomst, Tweedehandsartlkelen grootste aandeel van mternethande
omdat die het eveneens niet van de o . e -
recreatieve shopper moeten hebben.
De leegstand zal daardoor toene-
men. Daarbij moeten de winkeliers
in de landelijke gebieden op hun tel-
len passen. Omdat consumenten
daar dikwijls niet in de buurt van
winkels wonen, is voor hen de verlei-
ding het grootst om voor aankopen
het internet op te gaan.

De kleine winkelcentra op wijk- of
buurtniveau blijven daarentegen on-
geschonden. Consumenten komen
daar immers hun dagelijkse bood-
schappen doen, en de verkoop van
levensmiddelen via het internet zal
niet noemenswaardig stijgen. Bo-
vendien verwacht het RPB dat op de-
ze locaties steeds meer winkels ko-
men, waar internetproducten kun- - o
nen worden afgehaald. _ip hu de ekocht

Het RPB doet in zijn studie ook a ' .
voorspellingen over de invloed van
het internetwinkelen op de mobili-
teit. In tegenstelling tot wat logisch
lijkt, gaat die eerder stijgen dan da-
len. Het goederenvervoer neemt toe,
omgdat steeds meer aankopen aan
huis worden bezorgd. Ook het perso-
nenvervoer groeit. Onder meer van-
wege de bloeiende particuliere inter-
nethandel in tweedehands goede-
ren.




